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MARKEN

ARCHITEKTUR

3 Level model 01

3 Level model 02

4 Level model

AB Choice AB Close to Greek
AB Bio
AB Mainstream

a8 Bio m AB Choice | AB Groek

AB Mainstream

AB Choice AB Close to Greek

w

AB Bio

AB Mainstream

High-level

Mid-level

Low-level

High-level

Mid-level

Low-level

Highest-level

High-level

Mid-level

Low-level



JURY SPREE CHA

SQUAD SAVOUR IDEI

FOOD SQUAD SAVOURS BOR

FOOD FORCES AFICIANDO REB

CONFIDENCE AFICIANDOS REB

ALLIANCE ENTHUSIAST OF I

COMPANIONSHIP UNLIMITED FOODS INC. ow|

FRATERNITY BOUNDLESS INN

BAND OF GOURMETS INFINITE INSI

BROTHERHOOD FLAVOUR UNLIMITED INC. BAL

VOW OF PURITY INM

—

Genuss
] ich
HEALTHY NOW! Grupplerung
JUST EAT
TRUST ME I

TRUSTY
BELIEVE ME
FAITH
INSPIRATION
BE YOU

BE YOURSELF

FOOD CONFIDENCE Naming
FIDUCIA Motto

ARDOR A Brand/Sortiment

FRETUS glutenfrei
SODALIS T
NO RISK Jowa
DONT THINK, JUST EAT!
PROMISED
DINKUM
Vorname Namen
Nachname Doppelname Bau|
SHINER&GEE
JANSON MAY Kiirzel
KENDRICK MAY DAY
LAWSON SWITZER&LAND
LOMAN BATESON ALLPOTT
MALLORY BLYTHE SGF SOWIESO
MASON S SWISS GLUTENFREE FOODS ACHT
ERRICKSON CARLYLE GABIG
MUTTOONE CHAPMAN SGN EIFACH
ODELL CLAWSON SWISS GLUTENFREE NUTRITION GSUND
PARISH COLE FEIN
PEMBERTON DANELL PFA. GUET
PURCELL DENMAN PURE FOOD ALLIANCE FUERE
RANDALL ELLSWORTH FOODE
ROACH EVANSON GNUUSE
SAUNDERS FORNEY GNUSS
SPOONER FRY DINNE
TATHAM GARDNER
VANCE HARTELL HUTTWILER
VARNHAM HENSON HUTTWIL
WAKEFIELD HOPE HUTTU
WATKINS HORTON HERDBURGER
WORTHAM INGRAM BERNSTRASSE
BERNSTREET

RIIIMFNSTADT



MARKEN

POSITIONIE-

RUNG
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Positionierung Produkte

Migros

Italien-, Authenzitits-Anmutung
(MaggiNestle Style - Original italienisch)

Qualitits-Anmutung
(Zutaten, Machart, Lok, schlecht bis super)

Preis-Anmutung

(billig - tever)

Zeitgeist-Anmutung

(retro - modern)
Hersteller-Anmutung
(Industrieprodukt ~ Manufakturprodukt)

Tipo M

\
N

Italien-, Authenzitits-Anmutung
(MaggiMNestle Style - Original italienisch)
Qualitits-Anmutung

(zutaten, Machart, Lok, schlecht bis super)

Preis-Anmutung
(billg - teuer
Zeitgeist-Anmutung
(retro - modern)

Hersteller-Anmutung
(Industrieprodukt - Manufakturproduk)

cara Mia

Halien-, Authenzitits-Anmutung
Maggi/Nestle Style - Original italienisch)

Qualitiits-Anmutun,
(Zutaten, Machart, Look, schlecht bis super)
Preis-Anmutung

(il - tever)

Zeitgeist-Anmutung

retro - modern)

Hersteller-Anmutung

industrieprodukt - Manufakturprodukt)

Agnesi 9

Italien-, Authenzitits-Anmutung
(MaggiMNestle Style - Original italienisch)
Qualitits-Anmutung

(Zutaten, Machart, Lok, schlecht bis super)

Preis-Anmutung
(billg - teuer

Zeitgeist-Anmutung

(retro - modern)
Hersteller-Anmutung
(industrieprodukt - Manufakturprodukt)

Connaisseur

Italien-, Authenzitits-Anmutung
(MaggiMNestle Style - Original italienisch)

Qualitits-Anmutung
(Zutaten, Machar, Loo

lecht bis super)
Preis-Anmutung

(billig - teuer

Zeitgeist-Anmutung

(retro - moder

Hersteller-Anmutung

(Industrieprodukt - Manufakturproduk)

Selection 9

7 \

Italien-, Authenzitats-Anmutung
(MaggiMNestle Style - Original italienisch)

Qu
(zutaten, Machart, Look, schlecht bis

uper)

Preis-Anmutung
(billg - teuer)

st-Anmutung

(retro - modern)

Hersteller-Anmutung
(Industrieprodukt - Manufakturprodukt)

JOW,
RELAUN H
CARA M A

Positionierun

[
I

Cara Mia
Briefing

Cara Mia jetzt

[¢] Cara M

Cara Mia Briefing

Cara Mia
Chancen

Agnesi

Italien-, Authenzitats-Anmutung
(Maggi/Nestle Style — Original italienisch)

Qualitats-Anmutung
(Zutaten, Machart, Look, schlecht bis super)

Preis-Anmutung
(billig — teuer)

Zeitgeist-Anmutung
(retro — modern)

Hersteller-Anmutung
(Industrieprodukt — Manufakturprodukt)

Cara Mia Chancen



SORELLE

CORSINI

PASTIFICIO ANTICO 1864
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